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Ao refletir o tema deste congresso “Responsabilidade e Reciprocidade: Valores
Sociais para uma Economia Sustentavel, propomos uma breve reflexdo acerca dos valores no
mundo contemporaneo. Para atingir este objetivo regatamos as teorias dos mais estudados
economistas da historia do pensamento econdmico, sem entrar no mérito arraigado da
dindmica da atividade econdmica que cada qual buscou aprofundar a seu tempo, buscando
apenas as formas de encarar a formagao do Valor e confronta-las no seu sentido em beneficio
do progresso das relagdes socio-econdmicas atuais e futuras.

A mudanca de rumo da civilizacdo em dire¢do ao futuro onde todos estejam incluidos
€ a natureza seja respeitada em harmonia social e ecoldgica, j4 ndo passa pelas revolugdes
testadas ao longo dos ultimos séculos (BUARQUE, 2011). Em nossa visdo, uma das
necessidades urgentes ¢ a mudanca na cultura do Valor, requerendo uma revisao critica dos
mais remotos conceitos, um dos temas mais debatidos em toda a histéria do pensamento
econdmico.

Dentre os precursores do debate sobre teorias do Valor encontram-se Adam Smith
(1983), David Ricardo (1983) e Karl Marx (1985) no ambito macroecondmico, criticados por
Jean Baptista Say (1983), Alfred Marschall (1983), Léon Walras (1983) e John Stuart Mill
(1983), os quais intuiram o Valor no sentido Microecondmico. Os primeiros preocuparam-se
em discutir o valor contido nos bens, como seu custo de producdo e a quantidade de trabalho
necessario a producdo desses bens, ou seja, o valor mede-se pelo tempo de trabalho
socialmente necessario gasto na producdo medido em horas - a teoria do valor trabalho, fruto
das relagdes que se criam entre os homens na atividade econdmica evoluindo para a discussao

ideoldgica do capitalismo e socialismo/comunismo.
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A partir das denominagdes, valor de uso e valor de troca, surgem as denominadas
teorias microecondmicas do valor utilidade ou grau de satisfagdo do consumidor em relagao
aos bens econdmicos.

Todas as teorias estudam as relagdes com a finalidade de explicar a dindmica da
atividade econdmica, o mercado, o valor ideoldgico. Mas ¢ valor sistémico e ideologico, onde
se privilegia a posse do ter tudo, em detrimento de ser. Nao se constata um debate acerca dos
valores existenciais, o Valor Ontologico, onde se constata uma relacdo entre sujeito e objeto
em sinergia reciproca que causa ‘mais ser’ e ambos resultam aumentados (MENEGHETT]I,
2011). Este valor se d4 numa unido interativa, operativa, sob todos os pontos de vista do fazer
a funcdo ontologica entre sujeito e objeto e resulta funcional a identidade de natureza do
sujeito, porque cada individuacdo ¢ constituida a seu modo e ndo em um outro, cada
individuo possui o seu Em Si dntico (ibid.).

O quadro a seguir busca explicitar um comparativo entre as teorias do valor utilidade,

valor trabalho e valor ontoldgico e respectivas caracteristicas gerais:

VALOR
VALOR UTILIDADE | VALOR TRABALHO ,
ONTOLOGICO
Esta no interior de uma
5 Grau de satisfagdo ou | Fruto das relagdes que se | relagdo entre sujeito e
§ utilidade na escolha | criam entre os homens na | objeto. Cada escolha faz
racional dos objetos atividade economica conseqiiéncia a outras
escolhas.
Proporcao da
coincidéncia do homem
s . e T.e mpo de trabalhf) . com seu projeto ontico
= Satisfacdo ou utilidade socialmente necessario (utilidade-funcional 4
O : 5 -
= | doobjetoaohomem gas“(’ofeﬁxj)“‘?ao identidade). A medida do
) trabalho se d4 de modo
exato e reversivel
H:
% 2 O consumidor O trabalho social A pessoa
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Criacao de valor

E a-historica:
comportamento do
individuo na area
econdmica ¢
essencialmente idéntico

O valor do produto social
resulta de um
determinado tempo de
trabalho de trabalho
socialmente necessario a
produgdo das
mercadorias

O bem econdmico se
relaciona a fun¢ao ou
disfuncdo da identidade
da pessoa

Caracteristicas

Parte essencialmente da
realidade do mercado.
Encontra sua aplicagdo

pratica imediata na
aplicag¢do dos pregos
efetivos no mercado

A satisfagdo das
necessidades dos
consumidores requer
uma determinada
quantidade de
mercadorias. Qualquer
mercadoria produzida
além deste limite ndo é
necessaria e ndo tem
valor

Diferencia valor
ideologico do valor
ontoldgico

Parte da idéia de que o
valor é uma satisfagao
de comportamento
essencialmente
subjetivo

A atividade econdmica é
essencialmente coletiva

E funcional a identidade
de natureza da pessoa:
cada individuagdo possui
seu modo e ndo um
outro. Visao do Homem
protagonista responsével

O valor do Produto
social ¢ o somatorio de
todos os objetos e
servigos produzidos
pela sociedade, num
determinado periodo e
cujo valor é o
somatorio dos valores
de cada um destes bens

O valor ¢ algo essencial e
objetivo

O Valor ¢ Principio
Formal Inteligente com
logica de identidade
utilitarista e funcional.

Explica o excedente
social pela rentincia
(poupanga), vale dizer
tudo o que serve para
alguma que nio seja
consumo imediato

As mercadorias chegam
ao mercado com preco
que satisfaca o custo das
empresas € o lucro
desejado

O excedente ¢ reciproco
na evolugao da
funcionalidade entre
sujeito e objeto

Renutncia do consumo
imediato a favor de um
consumo futuro.

E histérica: as
necessidades humanas
variam em fung¢do do
desenvolvimento
historico da sociedade
em questao

Abundancia reciproca
Aumenta progressiva,
Natural e continuamente
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A quantidade de O Valor decorre daquilo
determinada O valor decorre da que evidencia o critério
mercadoria depende de | divisdo social do trabalho de natureza , agdo da
seu preco vida ou existéncia.
Tenta explicar a Parte da Produgao: o
motiva¢do humana: valor ndo surge no
porque A poupa mais mercado, surge na
ue B? O que motiva o rodugao; Contempla .
q 4 .. procugao; &« P A fungdo cria o 6rgao
consumidor a adquirir a | logicas especificas para
uma mercadoria entre explicar a evolugdo do
varias? capitalismo.
S
&b Microecondmica MacroeconOmica Ontologica
_
- . oy
2 & Parte de uma base Parte de analise da Parte do Critério de
;sf & | individuo e consumo atividade economica Natureza
2 Essencialmente Macro,
g . - se preocupa com a Existencial e Humanista
o Operacional: visdo do . : .
= . . economia como um Reciprocidade entre
2 dia-a-dia o
E todo, a prazo direitos e deveres
© relativamente longo

O quadro acima procurou expor as diferentes percepgdes dos autores classicos acerca
das teorias do valor. As correntes do valor utilidade e wvalor trabalho explicitam
exaustivamente as relagdes entre mercadorias, a quantidade de trabalho contido nas mesmas
que resultam no seu preco final e de que forma se d4d a escolha das mesmas no nivel do
consumidor final. A terceira coluna acrescenta o valor ontoldgico, o qual ndo exclui nem
desconsidera os estudos necessdrios ao entendimento do valor material das coisas e da
dindmica da atividade econdmica, mas propde reestudar o valor além do ponto de vista do
mercado, tendo como ponto de partida a existéncia humana.

Em sintese, qual das correntes tedricas sobre o Valor expostas acima potencializa os
Direitos Humanos Universais na complexa metamorfose civilizatoéria? Nossa visdo converge
para o Valor Ontoldgico inserido no novo humanismo perene, ndo desconectado da pratica
quotidiana das relagcdes humanas, baseado em responsabilidades e deveres em progresso

funcional aos direitos reciprocos e em incremento continuo a riqueza das nagdes.
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